INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Vysoka Skola Danubius

Fakulta: Fakulta verejnej politiky a verejnej spravy

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing vo verejnom sektore
FVPVS.KVPVE/
MVSd/17

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 3 Za obdobie Studia: 42
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 5

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
seminarna praca, pisomna sktuska

Vysledky vzdelavania:

Absolvent predmetu bude schopny uplatiiovat’ poznatky v podnikatel'skom subjekte, na zaklade
osvojenych poznatkov predmetu. Predmet Strategicky marketing vymedzuje podstatu strategického
riadenia podnikov, typologie marketingovych stratégii, konkurenéné analyzy a stratégie. Poukazuje
na dolezitost’ strategickej marketingovej situacnej analyzy, na marketingovu stratégiu podniku
a tvorbu marketingového planu v rdmci definovanych Strategickych podnikatel'skych jednotiek
a jednotlivych marketingovych nastrojov. Poslanim je oboznamit’ Studentov s procesom tvorby
marketingovej stratégie, jej zdkladnymi komponentmi a nastrojmi ktoré vyuziva. Definovat
jednotlivé zlozky marketingového mixu a funkénej tirovni. Vytvorit komplexny marketingovy mix
reSpektujlci strategické varianty v konkurenénom prostredi.

Struc¢na osnova predmetu:

1 teoretické vymedzenie pojmu strategicky marketing

2 vyskum trhu, riadenie podniku

3.strategické planovanie

4.typologia marketingovych stratégii, konkuren¢né analyzy

5.implementéacia marketingovych stratégii- hodnotenie, kontrola
6.marketingovy mix: vyrobkova, distribu¢na, komunikacna a cenova politika
7.uplatnenie marketingového procesu v riadiacom systéme firmy.

8.finan¢ny plan. Kone¢na redakcia podnikatel'ského planu.

9. seminarne prace

Odporacana literatira:

Lesakova, D. a kol.: Strategicky marketing, vydavatel'stvo Sprint dva, Bratislava 2011,
Fifield, P.: Marketing strategy. Routledge, 2012, .

Peterson R., Kerin, R.: Markting Strategy. Published - Jong Wiley & sons Ltd, 2011

Kerin, R.: Strategic marketing problems: cases and comments. Upper Saddle River,Pearson/
Prentice Hall 2007.

Mlakay, J.: Produkt a konkurencia. Vydavatel'stvo Ekoném 2009,
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Horakova, H.: Strategicky marketing. Praha:Grada Publishing, 2003, 1
Jakubikova, D: Strategicky marketing, Stratégia a trendy. Praha: Grada Publishing, 2008,

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
slovensky

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych studentov: 129

A B C D E FX

11.63 19.38 34.88 24.81 9.3 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Dusan Masar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.09.2024

Schvalil: prof. PhDr. Monika Cambalikové, CSc.
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