INFORMACNY LIST PREDMETU

Vysoka Skola: Vysoka Skola Danubius

Fakulta: Fakulta verejnej politiky a verejnej spravy

Kéd predmetu: Nazov predmetu: Marketing vo verejnom sektore
FVPVS.KVPVE/
BMVSd/22

Druh, rozsah a metéda vzdelavacich ¢innosti:
Forma vyucby: Prednaska
Odporticany rozsah vyucby ( v hodinach ):
TyZdenny: 2 Za obdobie Studia: 28
Metoda Stadia: prezencna

Pocet kreditov: 6

Odporacany semester/trimester Studia: 5.

Stupen Studia: 1.

Podmieniujuce predmety:

Podmienky na absolvovanie predmetu:
Ustna skugka.

Vysledky vzdelavania:

Vedomosti: Absolventi disponuji zékladnymi znalostami pochopenia, jednak teoretickych pojmov
marketingu, st schopni odliSovat' tzv. komer¢nu a nekomeréni bazu jeho vymedzenia a
implementécie, v neposlednom rade identifikovat’ vyznam marketingovych pristupov vo fungovani
sucasnej verejnej spravy.

Zruénosti: Absolventi su pripraveni samostatne vypracovat’ konkrétnu marketingovli analyzu a
navrhovat’ zdkladné marketingové stratégie pre poskytovanie verejnych sluzieb v celom spektre
odvetvi verejného sektora.

St metodologicky zrucni, identifikuju Specifikd potrebné na navrhnutie optimalneho postupu.
St schopni odhalovat’ slabiny resp. uskalia marketingovych konceptov. Rovnako identifikovat
pozitiva a negativa pouzivania marketingovych pristupov.

Kompetencie: Absolventi su pripraveni pre potreby praxe, ponukaju adekvatne kvalifikované
odborné stanoviska k marketingovym konceptom, participovat’ na rieSeni problémov, primarne v
institiciach verejnej spravy.

Struc¢na osnova predmetu:

- Prehl'ad zdkonitosti fungovania trhovej ekonomiky z pohl'adu podnikatel'ského subjektu resp.
subjektu Statnej a verejnej spravy.

- Odlisnosti komer¢ného a verejného marketingu.

- Obozndmenie sa s pouzivanymi marketingovymi nastrojmi — marketingovy mix.

- Nadobudnutie zrucnosti rieSenia simulovanych situdcii fungovania subjektu v trhovych
podmienkach v modernych socio-ekonomickych systémoch.

Odporiacana literatira:

Masar, D.: Problémy marketingu vo verejnom sektore. Vyd. VS v Sladkovicove 2013.
Masar, D.: Zéklady marketingu. Vyd. Pravnickej fakulty UK, Bratislava, 2010.
Teoretické a praktické otazky pristupu verejného marketingu k verejnej politike / Dusan
Masar, Jan Kralik.- 1. vyd.- Sladkovicovo: Vysoka skola Danubius, 2015.- 130 s.- ISBN
978-80-8167-045-9.
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Cibakova, V. a kol.: Marketing sluzieb v organizéaciach verejného sektora. Merkury, Bratislava,
2007.

Bernatova, M. — Vanova, A.: Marketing pre samospravy 1. — Marketing izemi. EF UMB, Banska
Bystrica, 1999.

Bernatova, M. — Vanova, A.: Marketing pre samospravy II. — Komunikacia s verejnostou. EF
UMB, Banska Bystrica, 1999.

Jazyk, ktorého znalost’ je potrebna na absolvovanie predmetu:
Slovensky.

Poznamky:

Hodnotenie predmetov
Celkovy pocet hodnotenych Studentov: 0

A B C D E FX

0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0

Vyuéujuci: doc. Ing. Dusan Masar, PhD.

Datum poslednej zmeny: 03.09.2024

Schvalil: prof. PhDr. Monika Cambalikové, CSc.
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